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Financial literacy is increasingly being incorporated into various educational systems due to the benefits it offers to economies, 
particularly in fostering virtuous entrepreneurial ventures. However, gender gaps are evident among potential entrepreneurs, 
which could be mitigated through greater financial literacy. The objective of this study is to analyze the role of financial literacy 
in the relationship between gender and entrepreneurial intention. To this end, data from the 2021 GUESS survey conducted 
among students at the University of Santiago de Compostela is used, along with logit models for analysis. The results show that 
men who believe they have a sufficient level of financial literacy, or who plan to improve it, exhibit higher levels of innovative 
entrepreneurial intention. Moreover, the association between financial literacy and well-being, as well as the perception of 
having received an adequate level of financial education, presents effects that are exclusive to women.
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La alfabetización financiera viene siendo incluida en diversos sistemas educativos debido los beneficios que ofrece 
a las economías en cuanto a la creación de emprendimientos virtuosos. Sin embargo, se evidencia brechas de 
género entre los potenciales emprendedores las cuales podrían atenuarse con mayor alfabetización financiera. El 
objetivo de este estudio es analizar el papel de la alfabetización financiera en la relación del género y la intención 
emprendedora. Para ello se utilizan datos de la encuesta GUESS 2021 aplicada a estudiantes de la Universidad 
Santiago de Compostela y modelos logit para el análisis. Los resultados muestran que los hombres que consideran 
tener un nivel suficiente de alfabetización financiera o que planean incrementarlo, exhiben mayores niveles de 
intención emprendedora-innovadora. Asimismo, la asociación entre alfabetización financiera y bienestar, así 
como también considerar que se ha recibido un nivel adecuado de la primera, presenta efectos exclusivos en las 
mujeres.
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A educação financeira vem sendo incorporada em diversos sistemas educacionais devido aos benefícios que oferece às 
economias, especialmente na promoção de empreendimentos sustentáveis e virtuosos. No entanto, ainda se observam 
desigualdades de gênero entre os potenciais empreendedores, as quais poderiam ser reduzidas com maior educação 
financeira. Este estudo tem como objetivo analisar o papel da educação financeira na relação entre gênero e intenção 
empreendedora. Para isso, utilizam-se dados da pesquisa GUESS 2021, aplicada a estudantes da Universidade 
de Santiago de Compostela, e modelos logit para a análise. Os resultados indicam que homens que se consideram 
financeiramente alfabetizados, ou que pretendem aprimorar esse conhecimento, demonstram níveis mais elevados de 
intenção empreendedora com foco em inovação. Além disso, a associação entre educação financeira e bem-estar, bem como 
a percepção de ter recebido uma formação financeira adequada, apresenta efeitos específicos entre as mulheres.
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1. Introducción

Las pequeñas y medianas empresas son reconocidas por ser agentes dinamizadores de la 
economía. Actualmente, estas representan alrededor del 95% de la población emprendedora 
en muchos países y tienen una gran capacidad de creación de empleo (Graña-Álvarez et al., 
2022). Por este motivo, incrementar el número de emprendimientos exitosos y sostenibles es un 
objetivo deseable para cualquier economía. Así, los estados apuestan por la educación como la 
manera más eficaz de conseguir este propósito, y en particular por la educación financiera. 

Sin embargo, para emprender no es necesario contar con sofisticados conocimientos financieros 
sino basta con conocimientos básicos vinculados a la alfabetización financiera (ahorro, préstamos, 
inversión y seguros) que todo potencial emprendedor debería conocer apropiadamente (Aldi et 
al., 2019).

Se ha demostrado que una mayor formación financiera, además de contribuir en la toma de 
decisiones informadas (OCDE, 2005), asegura la sostenibilidad del tejido empresarial y de la 
propia economía ante situaciones de incertidumbre e inestabilidad (Fernández-López et al., 
2023). Esta situación parece haber captado la atención de muchas economías emergentes 
(Rubio y Lisbona, 2022), pues en los últimos años el mayor número de publicaciones referentes 
a este tema provienen de países como China (Zhang et al., 2014 ; Liu et al., 2019; Deng y Wang, 
2023), Brasil (Torquato de Araujo et al., 2023; Passoni y Glavam, 2018; Bruhn et al., 2016) e India 
(Anwar et al., 2022), lo cual es el reflejo del creciente interés por promover el emprendimiento a 
través de la alfabetización financiera desde las instituciones educativas.

Por otro lado, se evidencia una una brecha de género en la alfabetización financiera (Sarigül, 2024), 
la cual pone en desventaja a las mujeres, pues limita su autonomía y confianza para participar 
en actividades económicas y financieras (Correa y Botero, 2021). Si bien la mayor parte de las 
investigaciones se ha centrado en analizar las diferencias de género en el emprendimiento, es 
decir, que estudian la relación género – emprendimiento, son escasos los que se han aproximado 
al análisis del rol de la alfabetización financiera como una variable moderadora en la relación 
género – intención emprendedora.

El presente estudio, además de analizar la relación entre la alfabetización financiera y la intención 
emprendedora de los estudiantes de la Universidad Santiago de Compostela (USC) ubicada en la 
región de Galicia, España, busca identificar cómo la alfabetización financiera actúa como variable 
moderadora en la relación del género con la intención emprendedora.

Luego de la introducción, desarrollaremos la revisión de literatura acerca de la relación entre 
la alfabetización financiera y la intención emprendedora, así como el efecto moderador de la 
alfabetización financiera en la relación del género – intención emprendedora. Posteriormente, se 
presenta la metodología empleada para el tratamiento de los datos. Finalmente, se muestran los 
principales resultados y las conclusiones relevantes obtenidas del presente estudio.
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2. Marco Teórico

2.1. Alfabetización financiera como predictor de la intención emprendedora

Recientemente la alfabetización financiera ha empezado a ser estudiada como impulsora de la intención 
emprendedora (Abad-Segura, et al., 2019; Molina-García et al., 2023; Graña-Alvarez et al., 2022). La 
educación financiera es el proceso por el cual las personas llegan a tener un mejor entendimiento sobre 
productos financieros (instrumentos de ahorro, inversión y financiamiento), lo cual les permite identificar 
oportunidades y desafíos en la toma de decisiones, así como desarrollar habilidades y confianza en la 
gestión de sus finanzas personales (OCDE, 2005). En la búsqueda de antecedentes, el término “educación 
financiera” tiene menor presencia en comparación con “alfabetización financiera”. Esta última se define 
como el conocimiento para el manejo de las finanzas personales, lo que implica la comprensión de 
conceptos como ahorro, préstamos, inversión y seguros (Aldi et al., 2019) para una mejor toma de 
decisiones (Hasan et al., 2020). Si bien las definiciones son bastante similares, la diferencia es que 
alfabetización financiera se enfoca más en habilidades y conocimientos básicos que un ciudadano de a 
pie necesita adquirir para enfrentarse exitosamente a situaciones cotidianas, mientras que la educación 
financiera supone un análisis profundo de las Finanzas.

La Teoría del Comportamiento Planificado de Ajzen (1991) señala que emprender es una conducta 
intencional influenciada por la actitud hacia la conducta, la norma subjetiva y el control conductual 
percibido (Küttim et al., 2014; Da Fonseca et al., 2015; Do Paço et al., 2015; Shneor et al., 2012; Zdolsek 
y Sirec, 2021; Bouarir et al., 2023). En el contexto empresarial se resumiría en lo siguiente: la intención 
de una persona de crear su propio emprendimiento dependerá de la valoración, positiva o negativa que 
tenga acerca de esa acción, del nivel de influencia de la presión social y de cuán capaz se considere a sí 
misma de poder concretar su objetivo.

Existe evidencia empírica que muestra una conexión directa entre la alfabetización financiera y la 
intención emprendedora, como en los estudios de Tekin y Asar (2021) para jóvenes universitarios de 
Turquía, Hasan et al. (2020) en Indonesia y Pashaei et al. (2024) en Irán. En contraste, Alshebami et 
al. (2022) argumentan que la educación financiera no siempre conduce a intenciones empresariales, 
proponiendo al comportamiento ahorrador como variable mediadora para superar problemas de 
financiamiento inicial.

Asimismo, resulta importante resaltar que existe un creciente número de estudios que evidencian 
una la relación positiva de la educación empresarial con la intención emprendedora en estudiantes 
universitarios (Zhang et al., 2014; Liu et al., 2019; Deng y Wang, 2023; Torquato de Araujo et al., 2023; 
Anwar et al., 2022). Sin embargo, Vélez et al. (2020) y Mónico et al. (2021) sugieren que esta relación 
es indirecta, mediada por la “motivación empresarial”, dando a entender que la formación empresarial, 
primero, genera mayores niveles de motivación en los alumnos, y posteriormente, una mayor intención 
para emprender. 
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Tabla 1 -  Resumen de los estudios empíricos en la relación alfabetización empresarial/financiera intención 
emprendedora

Fuente: Elaboración propia
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En la Tabla 1 se resume los estudios empíricos que han relacionado la alfabetización empresarial o 
financiera con la intención emprendedora.

Si bien los estudios sobre la relación de la educación empresarial y la intención emprendedora están en 
aumento, el estudio sobre papel específico de la alfabetización financiera en la intención emprendedora 
aún es limitado. Son pocos los trabajos que proporcionan evidencia empírica sobre dicha relación. 
Además, estos se circunscriben principalmente en contextos de economías en desarrollo y, utilizan 
principalmente data primaria mediante encuestas y entrevistas, lo que restringe el alcance muestral.

2.2. El rol de la alfabetización financiera en la relación género - intención empresarial

La participación de las mujeres en iniciativas empresariales ha sido ampliamente estudiada, revelando 
diferencias significativas en cada etapa del proceso emprendedor (GEM – España, 2020). Aunque existen 
esfuerzos para reducir estas brechas de género (Muzaffar, 2023), los resultados siguen siendo limitados 
(Harrison et al., 2024; Dinar, 2020). Persisten barreras estructurales como el acceso al financiamiento 
(Balachandra, 2020) y estereotipos que afectan negativamente las intenciones emprendedoras de las 
mujeres (Hamdani et al., 2023), reduciendo su participación en empresas de alto crecimiento (BarNir, 
2021). Además, condiciones socioeconómicas desfavorables pueden empujar a las mujeres a emprender 
con bajo coste de oportunidad y menor satisfacción (Bonaparte et al., 2024; Love et al., 2024).

Los estudios señalan que los hombres cuentan con mejores condiciones y perfiles para emprender, 
con menor al fracaso (Da Fonseca et al., 2015) y menor aversión al riesgo (Westhead y Solesvik, 2016). 
Los hombres poseen mayores conocimientos financieros (González y Pérez, 2023), asociado a mejores 
habilidades matemáticas y roles sociales futuros (Yew et al., 2017).

La alfabetización financiera podría moderar en la intención emprendedora de las mujeres al reducir la 
aversión al riesgo asociada al emprendimiento (Riepe et al., 2022). Este efecto es relevante debido a 
que las mujeres tienden a mostrar una mayor aversión a los riesgos financieros (Lim y Envick, 2011). 
El incremento de alfabetización financiera ayuda a empoderar a las mujeres en la puesta en marcha 
de iniciativas empresariales sobre todo en las etapas iniciales (Struckell et al., 2022; González y Pérez, 
2023. Asimismo, contribuye a mejorar su capacidad de pensamiento lógico-racional, una habilidad 
tradicionalmente atribuida a los hombres (Kubak et al., 2021).

Aunque existen estudios sobre diferencias de género en la relación de la educación empresarial e 
intención emprendedora (Deng y Wang, 2023; Bouarir et al., 2023; Contreras-Cueva et al., 2019; Do Paço 
et al., 2015; Küttim et al., 2014), falta evidencia empírica con respecto a las diferencias de género en la 
relación específica con la alfabetización financiera, salvo a nivel descriptivo el estudio de González y 
Pérez (2023). Con todo, el enfoque adoptado por los estudios que relacionan el género, la educación 
empresarial y la intención emprendedora suelen considerar al género como un efecto moderador, no 
obstante, sería la variable educación (alfabetización financiera) la que cumpliría ese rol en la relación 
entre el género y la intención emprendedora. Chalán-Martínez et al. (2021) concluyen que las mujeres 
con un alto nivel de formación académica muestran mayor capacidad empresarial. No obstante, la 
brecha de género en alfabetización financiera (Sarigül, 2024), presente incluso en países desarrollados 
(Hung et al., 2012), limita su autonomía, bienestar financiero y confianza para participar en actividades 
económicas y financieras (Correa y Botero, 2021).
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Este trabajo plantea que la alfabetización financiera puede actuar como moderadora o impulsora del 
emprendimiento femenino más que en los hombres, buscando analizar su relación con la intención 
emprendedora y su efecto moderador en la relación entre género e intención emprendedora, un aspecto 
poco estudiado hasta ahora. Existen estudios que analizan el papel de la educación empresarial en la 
intención emprendedora. La mayoría de las investigaciones concluyen que la formación en esta área 
aumenta los niveles de autoeficacia emprendedora (Bandura, 1977) y similar al control conductual 
percibido en la teoría de Ajzen (1991). Según Bouarir et al. (2023), las mujeres que reciben formación 
empresarial creen tener una mayor capacidad para implementar exitosamente sus ideas de negocio, y 
la educación empresarial parece tener un mayor impacto en mujeres que en hombres (Deng y Wang, 
2023).

3. Metodología

3.1. La muestra y los datos

La muestra de este estudio proviene de la base de datos del GUESSS España 2021, la más reciente 
disponible al momento del análisis. El GUESSS (Global University Entrepreurial Spirit Students’ Survey) 
es un observatorio internacional que mide conductas emprendedoras de estudiantes universitarios 
(Ruiz-Navarro et al., 2021). En la edición de 2021, el cuestionario incluyó preguntas sobre alfabetización 
financiera. Estos datos fueron recopilados en un contexto posterior al impacto inicial de la pandemia 
de COVID-19, lo que pudo influir en las respuestas de los estudiantes, especialmente en su percepción 
de riesgo financiero e intención emprendedora. No obstante, estudios recientes destacan que la 
alfabetización financiera sigue siendo un factor clave en la intención emprendedora (Bastida, et al., 
2024; Alvarado-Carrillo, et al., 2022), y que las diferencias de género en este ámbito se han mantenido 
relativamente estables (Kabo, 2020).

La base de datos utilizada incluye 98.226 estudiantes de 75 universidades españolas, de los cuales la 
muestra de este estudio corresponde a 1.316 estudiantes de la Universidad de Santiago de Compostela 
(USC). Para efectos de análisis comparativos desde una perspectiva de género se han generado dos 
submuestras correspondientes a estudiantes mujeres (801) y hombres (375). 

La descripción de la muestra arroja que el 86,1% son estudiantes de pregrado, el 27,1% es de una carrera 
perteneciente a Ciencias Jurídicas y Sociales, el 22% a las ciencias de la salud y un 15% a las carreras 
de Economía y Administración. Asimismo, el 68,3% de la muestra son mujeres y el 77% tienen 25 años 
o menos.

3.2. Definición de las variables

El objetivo de analizar el papel de la alfabetización financiera (AF) en la intención emprendedora 
universitaria llevó a identificar en el cuestionario seis afirmaciones sobre la percepción de los estudiantes 
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respecto a la educación financiera recibida: 1) se considera necesaria, 2) mejora la calidad de vida, 3) fue 
suficiente, 4) fue adecuada, 5) ayuda a gestionar las finanzas personales; y 6) hay interés en aumentarla. 
La intención emprendedora se midió con dos afirmaciones: 1) identifico oportunidades para emprender 
y 2) disfruto pensando en nuevas formas de hacer las cosas. A partir de ambas afirmaciones, se 
construye una tercera variable (identifico oportunidades y pienso en nuevas formas) como el producto 
de las dos anteriores. 

Las variables de alfabetización financiera (AF) e intención emprendedora fueron medidas con escalas de 
Likert de 7 puntos, donde 1 era “Muy en desacuerdo” y 7 “Muy de acuerdo". Para el análisis las variables 
de AF se agruparon en tres niveles ordinales (bajo (1, 2), medio (3, 4) y alto (5, 6, 7)), y las de intención 
emprendedora en dos categorías dicotómicas (no (1, 2, 3, 4) y sí (5, 6, 7)). Como variables de control se 
utilizan datos del perfil del estudiante (nivel de estudios, rama de conocimiento, edad y sexo). La Tabla 2 
define las variables utilizadas en los análisis empíricos.

Tabla 2 - Definición de variables
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Fuente: Elaboración propia

3.3. Especificación del modelo

Para analizar si la AF actúa como determinante de la orientación al emprendimiento, se realizará un 
análisis multivariado mediante regresiones logísticas, dada la naturaleza de la variable dependiente 
(orientación al emprendimiento). Este método asume una relación no lineal entre la variable dependiente 
y los regresores seleccionados (Long y Freese, 2014). El modelo econométrico a utilizar en el análisis 
multivariante se presenta a continuación:

Prob. (Yi = 1) = φ (β0 + β1AFi + βi Xi)

donde la variable dependiente (Yi) cuantifica la probabilidad del estudiante a la intención emprendedora, 
i es el índice del estudiante y φ denota la función de la distribución logística. Asimismo, AF es la matriz 
de las variables de alfabetización financiera, y Xi se refiere a las variables de perfil individual (variables 
de control). Antes de la estimación, se verificó la multicolinealidad con factores de inflación de la 
varianza (VIF), obteniendo valores (3,51; 3,79; 3,25) por debajo del umbral de 6 (Hair et al., 1998) en 
las estimaciones para la muestra total, muestra de hombres y muestra de mujeres respectivamente, 
descartando problemas de dependencia lineal entre los regresores.

4. Resultados

Los resultados obtenidos a partir del análisis de datos (ver Tabla 3) sugieren que las variables “interés por 
aumentar la educación financiera” (AF_AUMENT) y “haber recibido educación financiera suficiente” (AF_
SUFIC) son los más robustas en la medida que presentan relaciones estadísticamente significativas para 
toda la muestra con las tres variables que miden la intención emprendedora: la intención emprendedora 
propiamente dicha (EMPR), la intención innovadora (INNOV) y la combinación de ambas: la intención 
emprendedora-innovadora (EMPR_INNOV). 
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En particular, centrándonos en los resultados referidos a la variable dependiente combinada (intención 
emprendedora-innovadora) que estaría más asociada a las virtudes del emprendimiento, toda vez que 
implique la creación de negocios de alto impacto, escalables y con mayor sostenibilidad en el mercado 
dado su carácter novedoso y creativo; se puede constatar que los niveles de significatividad no se 
presentaron de manera uniforme.

En ese sentido, para el caso de AF_AUMENT, si bien esta variable determina la intención emprendedora 
y la intención innovadora a nivel de toda la muestra con altos niveles de significatividad (p < 0,01), como 
también de cada una de las submuestras por género, los coeficientes y los niveles de significatividad 
fueron mayores para los estudiantes hombres, lo cual deja entrever diferencias de género. Para el 
caso de la variable dependiente combinada, estas diferencias son aún más reveladoras, puesto que 
la relación de la variable AF_AUMENT con la intención emprendedora-innovadora (EMPR_INNOV) solo 
resultó estadísticamente significativo para los estudiantes hombres (p < 0,01). 

Una de las posibles razones por la cual el deseo de las mujeres de aumentar su alfabetización financiera 
no presentó una asociación significativa con EMPR_INNOV podría deberse a barreras que afrontan 
para superarse académicamente: desmotivación para continuar sus estudios debido a una menor 
comprensión de las matemáticas (Yew et al., 2017), el conflicto familia-trabajo (Da Fonseca et al., 2015), 
los costos que supone priorizar el desarrollo de una carrera antes que objetivos familiares o viceversa, 
en un contexto de ausencia de políticas que ayuden a las mujeres a conciliar ambos aspectos (Goldin, 
1995).

Tabla 3 - Efectos marginales de las regresiones logísticas (logit) de las probabilidades de ser un estudiante con 
orientación emprendedora

Fuente: Elaboración propia
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Con respecto a la variable AF_SUFIC, los resultados evidencian una relación relevante entre el hecho 
de que los y las estudiantes consideren haber recibido suficiente educación financiera durante su 
formación universitaria y la intención emprendedora. Sin embargo, dicha relación deviene principalmente 
de los estudiantes hombres, pues en el análisis comparativo por género, esta asociación deja de ser 
estadísticamente significativa para las mujeres, pues no se evidencia en ninguno de los modelos a 
excepción de aquellos que tienen como variable dependiente la intención innovadora. Por lo que, cuando 
se trata de la intención emprendedora-innovadora, nuevamente para el grupo de las estudiantes mujeres 
se pierden los resultados estadísticamente significativos. 

Estos resultados son consistentes con los hallazgos reportados por Da Fonseca et al. (2015) y Shneor et 
al. (2012) quienes concluyen que los varones presentan niveles más altos de “autoeficacia” (self-efficacy), 
es decir, que se perciben más capaces de efectuar un determinado comportamiento, en este caso, el 
de emprender. Asimismo, coincide con Küttim et al. (2014) cuya investigación revela que las mujeres 
se ven más como empresarias cinco años después de haber culminado sus carreras profesionales en 
comparación con la percepción que tienen sobre sí mismas después de la graduación, lo cual puede 
deberse a la falta de confianza (Boyd y Vozikis, 1994), temor al fracaso y dudas (Da Fonseca et al., 2015).

Si bien hemos obtenido como resultados variables de alfabetización financiera recurrentes para todos 
los modelos de intención emprendedora con sus diferencias de género, también los hallazgos de este 
estudio indican que existen variables como AF_BIENEST y AF_ADEC cuyo papel determinante de la 
intención emprendedora es estadísticamente significativo solo en la submuestra de las mujeres. De 
acuerdo con esos resultados, se infiere que las estudiantes que asocian la alfabetización financiera con 
mejoras en su bienestar, seguridad y calidad de vida tienden a presentar efectos marginales positivos 
y significativos sobre su intención innovadora. En este sentido, existe una discrepancia notable entre 
nuestros hallazgos y los resultados obtenidos por Hinojosa y Albornoz (2013) quienes concluyen que la 
relación entre felicidad (también entendida como bienestar subjetivo) tiene une relación inversa con la 
intención de emprender, es decir, mientras más feliz o satisfecha esté una persona con su vida, menor 
su intención emprendedora.

Además, las jóvenes universitarias que consideran haber recibido una adecuada alfabetización financiera 
(AF_ADEC), no solo tienen mayores probabilidades de intención de llevar acabo un emprendimiento, sino 
también de emprender iniciativas empresariales dinámicas o de alto impacto (intención emprendedora- 
innovadora). Este punto es coherente tomando en cuenta los resultados de Deng y Wang (2023) y Bouarir 
et al. (2023), quienes afirman que la AF tiene un papel más determinante en la intención emprendedora 
de las mujeres (en comparación con los hombres) debido al incremento de su eficacia emprendedora, 
lo cual se asocia a la creencia de una mayor capacidad para implementar exitosamente sus ideas de 
negocio.
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5. Conclusiones

A partir de este estudio se concluye que la alfabetización financiera se asocia positivamente sobre la 
intención emprendedora de los estudiantes de la Universidad Santiago de Compostela, principalmente 
cuando estos consideran haber recibido un nivel suficiente de ella (AF_SUFIC) y/o cuando manifiestan 
su interés por incrementarla (AF_AUMENT). Esto ocurre a nivel de toda la muestra como también para 
las submuestras, aunque en estas últimas sí se pudieron constatar algunas diferencias: el resultado 
es robusto en las estudiantes mujeres solo para la relación entre alfabetización financiera suficiente 
y la intención innovadora (AF_SUFIC - INNOV), mientras que, en cuanto la asociación con la intención 
emprendedora (AF_SUFIC – EMPR) y la intención emprendedora-innovadora (AF_SUFIC – EMPR_
INNOV) resultó significativo para estudiantes hombres. Asimismo, se pudo apreciar que variables como 
AF_BIENEST y AF_ADEC tuvieron asociaciones exclusivas sobre la intención innovadora, y la intención 
emprendedora y emprendedora-innovadora, respectivamente, en la submuestra correspondiente a 
estudiantes mujeres.

De los resultados se identifican aspectos clave donde se podría intervenir para fomentar la intención 
emprendedora y reducir las brechas de género. En este sentido, es fundamental orientar la intención 
emprendedora de las estudiantes universitarias, tanto de aquellas que consideran haber recibido 
suficiente educación financiera como de las que desean fortalecerla, hacia emprendimientos 
de alto impacto. Esto se debe a que, en ambos casos, su intención emprendedora no se traduciría 
espontáneamente en proyectos virtuosos que integren innovación y tecnología

Por otro lado, es importante destacar que, exclusivamente entre las estudiantes mujeres que consideran 
que la educación financiera contribuye a mejorar el bienestar, se observan intenciones emprendedoras 
de alto impacto. En este sentido, los programas de orientación al emprendimiento dirigidos a mujeres 
universitarias deben reforzar el bienestar como un factor clave en la toma de decisiones y en el desarrollo 
de sus iniciativas emprendedoras.

Entre las limitaciones del estudio destaca el tamaño de muestra, ya que los datos solo corresponden a 
estudiantes de la Universidad Santiago de Compostela (USC) y por tanto, los resultados no se pueden 
generalizar, aunque son útiles para tener una aproximación acerca de las necesidades específicas en la 
formación de potenciales emprendedores, con el objetivo de acortar la brecha entre hombres y mujeres 
en el campo del emprendimiento. 

Asimismo, una futura línea de investigación podría estar enfocado a analizar las diferencias que existen 
entre ramas de conocimiento, en particular las carreras de Economía y Empresa con respecto a las 
carreras de Ingeniería y Arquitectura, considerando la formación emprendedora de las primeras y la 
formación en ciencia y tecnología de las segundas, base de los emprendimientos de alto impacto.
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